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Resumen: el objetivo del presente estudio es mostrar el caracter artistico del
género emblematico, particularmente de las empresas politicas en el periodo barroco. El
andlisis de sus componentes sensibles como sistema comunicativo conduce al obligado
examen de los distintos componentes de la empresa como obra de arte, su funcién
simbolica y la estética de la recepcion. La empresa politica mostrara su capacidad tanto
para erigirse «monumento», en sentido estructuralista, como para servir de recipiente a
lo agradable, lo bello, lo bueno e incluso a lo sublime. Todo ello se evalla analizando la
sintesis estética-ética como principio fundamental y razon esencial del emblema.

Palabras clave: emblemaética, empresa politica, barroco, simbolismo, recepcion
estética, ética.

Abstract: The aim of this study is to show the artistic nature of the emblematic
genre, especially of political images of Baroque period. The analysis of sensitive
components as required communicative system leads to consideration of the various
components of the picture as a work of art, its symbolic function and aesthetics of
reception. The political picture displayed its capacity to establish itself as “monument”,
in structuralist sense, to serve as a container to the agreeable, the beautiful, the good and
even the sublime. This is assessed by analyzing the aesthetic-ethical synthesis as the
basic and fundamental reason for the emblem.
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reception, ethical.

LA EMBLEMATICA COMO GENERO ARTISTICO
RAICES

Si bien en la Biblia encontramos elementos emblematicos (el arbol de la vida, la
paloma con la rama de olivo...), las primeras materializaciones de lo que serd un
emblema se localizan en la Antigliedad. La profusion en ese periodo de jeroglificos,
insignias, camafeos... serd revitalizada durante la Edad Media, que incidira en el
significado profundo y oculto de esos objetos. Materialmente, el interés por esas piezas
alcanzara su culmen con el gusto arqueoldgico de finales del siglo XVI*. Esa tendencia
confluye en el tiempo con el programa humanista y su gusto por lo misterioso y
criptico, plasmado formalmente en el petrarquismo y su empleo de metaforas e
imagenes oscuras. En ese proceso, motivado por la finalidad de conmover al espectador
u oyente, materia y forma van fundiéndose en lo que conocemos como emblema.

De hecho, el emblema es la concrecion de la union de algo corporal (pintura o
grabado) y algo espiritual (literatura), un signo que lleva inherente un determinado
sentido dirigido a un tiempo a la vista y el oido. Este género emblematico fue muy
practicado durante los siglos XVI y XVII, ya que sus potencialidades permitian el
lucimiento artistico tanto en la plasticidad de las imagenes como en el ejercicio
intelectual del concepto; pero, sobre todo, en la fusion de ambas dimensiones. Muchas
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seran las obras relacionadas con la emblematica, destacando como precursoras los
Emblemata (1531) de Alciato, de raigambre clasica, y los Emblemas morales (1589) de
Juan de Horozco y Covarrubias en nuestro pais.

Como vemos, la codificacion de esta forma especifica de aprehension se inicia a
mediados del siglo XVI, especialmente en Italia y Espafia, y hasta finales del siglo XVII
se produce en toda Europa una gran cantidad de obras emblematicas®. No obstante, sera
particularmente en Espafia donde mas se actualizan sus potencialidades éticas y
estéticas con, como veremos, el auge de la empresa (impresa), subgénero emblematico
con repercusion, por ejemplo, mediante las Empresas politicas de Saavedra Fajardo.
Seréd en nuestro Barroco, época que sobredimensiona la retorica de la literatura y las
artes plasticas, cuando la empresa emerja como forma artistica que forma parte de un
universo donde lo abstracto cobra visibilidad.

Antes de aproximarnos a una definicién del género emblematico en general,
debemos tener en cuenta que: “Este mundo que Illamamos Emblematica es la suma de
elementos diferentes en momentos diferentes y, consecuentemente, no siempre es
posible establecer unas normas universales que contemplen todas las posibilidades.”
No obstante, aunque por su dilatada presencia en el tiempo y espacio no existan normas
generales que rijan la composicién emblematica, si podremos acercarnos a una
definicion de esta forma artistica, primero, para después centrarnos en su valor estético.
Para ello, serd necesario ir acotando la dptica a un momento concreto: nuestro Siglo de
Oro y su predileccion por la empresa.

DEFINICION

La voz emblema procede del verbo griego ballo («arrojar»), que precedido del
prefijo en- (emballo) significa «meter dentro, incrustar, insertar»; de ese modo, el
sustantivo neutro emblema responde a «lo que esta metido». Con ese significado pasara
al latin para referirse a una especie de adorno y sera transmitido por Alciato a nuestra
lengua.

Una primera definicion de emblema se localiza en la obra de Paolo Aresi,
coetaneo en la edad de oro del emblema, quien lo define como «composicién de figura 'y
lema que, trascendiendo su propia significacion, representa un concepto particular y
concreto»®. Dada su profusién en el periodo barroco, entiendo pertinente retomar la
definicion en esa epoca a partir del Diccionario de Autoridades:

“En castellano por Emblemas se entiende un cierto género de jeroglifico,

simbolo o0 empresa, en que se representa alguna figura o cuerpo de cualquier

género o especie que sea, al pie de la cual se escriben unos versos, en que se
declara el concepto o intento que se encierra en ella; y casi siempre es de cosas
morales y graves.””

En suma, el emblema constaria de una dimension verbal y otra dimension
iconica para una finalidad didactica cargada de moralidad. Como representacion
figurada para llegar al conocimiento de otra cosa, el emblema se integraba de los
siguientes componentes:

FIGURA (pictura, imago): es el simbolo, para que el precepto moral que se

pretende transmitir quede grabado en la memoria una vez descifrado el sentido.

MOTE (inscriptio, titulus): se trata del lema, sentencia aguda y criptica, casi

siempre en latin; como «alma» del emblema indica el camino para completar el

sentido de la imagen.

TEXTO (Subscriptio, epigrama, declaratio): es el texto explicativo, normalmente

estd en verso e interrelaciona el sentido que transmite la pictura y expresa el

mote.
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llustremos el asunto con un ejemplo paradigmatico, el emblema que Tiziano
Ileva a cabo haciendo uso del topico Natura potentior ars («El arte es mas poderoso que
la naturaleza»)® como mote o lema. A partir de un simbolo clésico de la educacién de
padres a hijos (una osa amamantando a un osezno) la figura expresa la perfeccion como
objetivo principal del arte’. En cuanto al texto explicativo, da cuenta claramente del
principio poético de Tiziano y su valor personal®.

EMPRESA Y BARROCO

Como fendémeno particular de comunicacion en el seno de una experiencia
historico-social, el emblema aparece como un organismo que debe ser examinado no
s6lo de un modo estatico o sincrénico sino que habra que localizar en ese momento los
motivos que le posibilitan comunicar con una determinada intensidad®. En relacién con
el gusto conceptista, nuestro siglo XVII nos ofrece la predominancia de la empresa,
forma artistica que dentro de la categoria emblematica supone un grupo con valor
significativo propio. lgual que los emblemas, una empresa es un compendio breve de
simbolos filosoficos, morales, politicos y espirituales, con el afan didactico de precisar
en qué consiste el bien comin mediante los tres componentes mencionados (pictura,
lema y texto); sin embargo, la empresa es mas particular porque: “La empresa entrafia
un proposito, una obra a realizar. EI emblema es méas bien un aviso, una advertencia que
por la leccion de un caso anteriormente experimentado nos ensefiard cOmo nos hemos
de preparar.”*° Por tanto, las diferencias entre emblema y empresa son funcionales antes
que formales. En concreto, la empresa se caracterizara por su insercion en la tradicién
genérica de los tratados de educacion de principes y, en su forma, el ingenio participa
mas que el juicio, resultando mas enigmatica que el emblema. Esta distincidn es propia
de la ideologia en el mundo hispanico del Seiscientos, donde la mentalidad de la
jerarquizada sociedad del Siglo de Oro viene determinada por dos factores: el esfuerzo
de la monarquia absoluta por no declinar, por arriba, y la concienciacion de la caducidad
y difusién del caos por parte de la opinidn publica. Ambos extremos quedaran patentes
y transmitiran sus contenidos mediante el género embleméatico’. Recordemos que el
periodo barroco ha sido definido como una especie de fendmeno kitsch en el sentido de
formacion de una «cultura vulgar, caracterizada por el establecimiento de tipos, con
repeticion estandarizada de géneros, presentando una tendencia al conservadurismo
social y respondiendo a un consumo manipulado»*2. En suma, como arte masivo,
retorico y complejo donde el halago de los sentidos pretende persuadir mediante las
formas, la emblematica, y en concreto las empresas, suponen una sintesis del resto de
medios de expresion figurada de su tiempo.

Sea como sea, el Barroco incorpora con las empresas un elemento plastico o
pictérico a un contenido didactico para reforzar la asimilacion de éste en la memoria.
Mediante el reconocimiento implicito de la superioridad de la imagen sobre el concepto
para conmover el animo, se pretende activar resortes psicoldgicos para atraer la
voluntad. Es decir, si para algo la literatura emblematica utiliza el factor estético es para
incrementar la eficacia educativa. Dado que esa fusion de lo bello con lo fructifero, en
consonancia con los principios poéticos de la época™, parece ser el principio artistico
del género emblematico merece la pena que nos detengamos en él.

LA RECEPCION ETICO-ESTETICA

El maridaje entre imagen (figura) y palabra (lema), en el marco de su caracter
instrumental y funcion didactica, obliga al receptor a interpretar dos cddigos
complementarios: el literario y el visual; convirtiéndolo, por tanto, en un lector-
espectador'®. La complejidad de este sistema semidtico, que combina elementos de
caracter verbal e iconografico, esta también presente en los jeroglificos o simbolos; sin
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embargo, en este caso la premisa como sistema de comunicacion es que lema y pictura
fusionados contienen elementos significativos cuya finalidad es transmitir el mensaje a
un namero mayor de receptores competentes. En ese sentido, de raigambre neoplaténica
es ofrecer a las artes plasticas la posibilidad de transmitir al espectador lo inexpresable y
misterioso, lo que se sustrae a la ldgica normal del lenguaje. De ese modo, lo
fundamental es que hay «un significado que ya no se da preestablecido y codificado,
sino que se oculta y se hurta a toda lectura normativizada»™. Por tanto, una cuestion
importante a considerar serd las repercusiones que se siguen del nivel dificultad de
acceso al significado.

Por otro lado, para que sea posible una predicacion semanticamente estructurada
se necesita que los elementos verbales e iconicos resulten significativos, con lo que
entrarian en juego significados adicionales resultantes de la interaccion entre ambos
factores™®. En ese sentido, el emblema emerge dentro de la literatura didéctica del Siglo
de Oro como un genero con estatuto privilegiado gracias a su iconicidad, encontrando
en la figura un argumento méas para estimular los afectos y mover a la accién. Con esta
concepcion pragmatica, los emblemistas supieron valerse del aspecto pictorico del
emblema, el elemento estético mas atractivo, para dar otra forma a un mensaje
probablemente desvirtuado por los tépicos. Sin embargo, cierta tentacion esteticista
podia menoscabar el contenido ético del mensaje; por ello, la tension razonable entre la
palabra, por si misma un simbolo, y la pintura simbdlica seria el principal criterio
estético. Sin duda, la susodicha fijacion simbolica del continente, antes que escorar la
dialéctica horaciona delectare-docere al ambito de lo segundo, alteraria su naturaleza
intelectualista ya que la parte plastica del emblema introduce en el docere un nuevo
ingrediente: el «<mover», el pathos®’.

Desde luego, la funcion del emblema es ensefiar deleitando, pero al suscitar los
afectos entra en juego una dimension suplementaria. Asi, el emblema presenta una triple
finalidad: instruir el espiritu por el mensaje moral, deleitar los sentidos por la forma
estética y conmover el animo por su «teatralidad». En todo caso, si algo predomina en la
emblematica es lo pintoresco, que se basta a si mismo para ofrecer un motivo.
Recordemos que el empleo de lo pictorico para influir es un recurso contrarreformista y
que muchos cuadros de la época pueden «leerse» como auténticos emblemas basados en
el valor ejemplar de casos concretos donde el cuerpo de la pintura es declarado por un
mote o lema, por ejemplo, los de Valdés Leal. Mediante la ejemplificacion, ya sea de un
hecho histérico o imaginado, el fin practico testimonia el poder del arte para
perfeccionar, mudandola, la naturaleza humana. En esa dinamica, la importancia de la
impresion es fundamental si tenemos presente que

“lo grave esta en que esa reforma no es permanente una vez conseguida. El libre

albedrio de su voluntad hace a aquélla inestable, y hay que ver de impresionarla

de tal modo que quede marcada en ella, de la forma maés dificil de borrar, la
direccién que se trate de imprimir a su movimiento®”.

En ese contexto, la literatura de emblemas se erige como el procedimiento
adecuado ya que, ademas de fusionar el docere aut delectare horaciano, arrastra tras de
si en consonancia con el «rendimiento de la voluntad», fin perseguido por el
movimiento educativo del siglo XV11*°. Ese didactismo se orienta principalmente, en el
seno del Estado moderno, a la educacion politica y ahi es donde las empresas ocupan su
lugar como maximas prudenciales: «Ni lo que es ni lo que debe ser, sino lo que puede
ser»?’.

En suma, esta alianza de lo bello y lo bueno parece situar a lo estético al servicio
de lo ético dado que el emblema se presenta como la renovacion estética de una
expresion ética. No obstante, si algo caracteriza esta forma artistica es su capacidad para
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movilizar los afectos tanto psicolégica como pictéricamente, procedimientos que
intensificara la publicidad siglos mas tarde?'.

De todos modos queda un resabio de duda acerca de si el pragmatismo reprime
al valor estético. De hecho, probablemente por no ser un arte desinteresada, Menéndez
Pelayo no la incluye en su detallada Historia de las ideas estéticas en Espafia®. El
asunto radica en si incrementar lo estético conlleva disminuir el mensaje ético, que
recordemos es lo primero, o si incluso puede valerse de ciertos criterios estéticos para
potenciar el mensaje. Es decir, debemos poner atencion en qué grado el valor estético
determina la perfeccion de la empresa asi como en el intento de reglamentacion teorica
de la imagen emblematica®®. En consecuencia, el estudio de los aspectos referentes al
rango estético y artistico del género emblematico y, en concreto, de las empresas
politicas centra el segundo bloque del presente ensayo.

LA EMPRESA Y LO ESTETICO

Hemos visto como el emblema es un sistema de comunicacion que consta de dos
elementos esenciales inextricablemente fusionados: la imagen o cuerpo y el mote o
alma. En esa convergencia entre lo visual y lo textual radica el compromiso didactico
del emblema. Al acortar la distancia entre lo sensible y lo inteligible, entendido como
ethos o idea moral, el emblema representa el principal medio para hacer visible lo
inteligible al dar simbdlicamente a las ideas la apariencia de las figuras. Es decir,
ofrecer las ideas de forma plastica. Con el fin de hacer posible la comunicacién
mediante la imagen simbolica del emblema, el creador y el receptor estan obligados a
poseer una competencia estética equivalente. Tal codificacion tacita de los significados
mediante imagenes, que distingue la emblematica barroca del simbolismo de la poesia
vanguardista, provoca que la codificacion de esta «poesia visual» se lleve a cabo de un
modo preceptivo, mediante tratados que dictan las leyes que deben regir la composicién,
antes que de un modo metapoético donde el propio poema determina las normas de
lectura®,

Centrandonos en el proceso de comunicacion desde el punto de vista del
receptor, en el caso del emblema ocurre como en los comics: la palabra y la imagen
aparecen simultaneamente y el espectador no puede percibirlas por separado®. Sin
embargo, en la empresa tiene preponderancia necesariamente el elemento pictorico; es
una pintura hablante, lo que Pierce llama un icono o Derrida denomina un «signo con
v0z 0 presencia». Tengamos en cuenta que los universos representados en los emblemas
no son virtuales ni actuales, si son posibles en su sentido mas dilatado. EI emblema nos
obliga a la pregunta de si el receptor valora la obra o su racionalizacién. La cuestion no
es baladi, ya que el predominio de la poética y de la estructura racionalizable sobre la
poesia se ha destacado como un paso esencial para la «<muerte del arte». En ese sentido,
la tension que encierra el genero emblematico al fundir lo verbal e iconico con una
finalidad instructora supone un peldafio dentro del proceso por el cual “el placer estético
ha ido poco a poco transformando su propia naturaleza y sus propias condiciones, y se
ha convertido, de placer de caracter emotivo e intuitivo que era en un principio, en
placer de caracter intelectual.”*®

La cuestion es hasta qué punto ese «placer de caracter intelectual» puede estar
condicionado por criterios de orden estético. Las normas poéticas nos serviran como
punto de partida en busca de una «razobn emblemética» que dé cuenta del modo
particular de estimular el intelecto mediante este género. En ese sentido, Paolo Giovio
expuso a mediados del siglo XV1 las siguientes recomendaciones:

“La primera, justa proporcién de anima y de cuerpo. La segunda, que no sea tan

obscura que sea menester llamar la Sibila para entenderla, ni tan clara, que

cualquier hombre vulgar la entienda. La tercera, que sobre todo tenga hermosa
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vista, la cual parece alegre y muy hermosa, acompafiandola de estrellas, soles,

lunas, fuegos, aguas, verdes arboles, instrumentos mecanicos, animales

fantasticos, y gentiles pajaros. La cuarta no le conviene forma humana.”*’

A partir del texto podemos establecer cuatro elementos como criterios estéticos
para una configuracion artistica destinada al didactismo: proporcion, dificultad relativa,
belleza y ausencia de figura humana, es decir, lo que podemos entender por una
figurabilidad que, en parentesco con el simbolo, resulta condicidn necesaria para acercar
el emblema a la orbita del arte pictorico antes que a la literatura.

PROPORCION

Cuando se habla de «justa proporcion de anima y de cuerpo», nos referimos sin
duda a una relacion armonica al modo aristotélico: entre anima (lema) y cuerpo
(imagen). Ese ajustamiento externo serd valorado como un componente mas de la
belleza («tenga hermosa vista»)?®, siendo interesante la relacién interna entre ambos
elementos. Lo cierto es la proporcidon se aplica sobre una correspondencia entre palabra
e imagen que afecta a la disposicion espacial de los objetos verbales y visuales. En este
sentido, el criterio estético se reducira a una disposicion adecuada para la percepcion de
lo visual y verbal fusionado, para pasar
regularmente de la imagen al texto y
viceversa. En el ejemplo que se acompania,
se observa la disposicion habitual de los
elementos, con el lema en la parte superior
encabezando un grabado pictérico y todo
ello enmarcado en wuna ornamentada
moldura. Concretamente, este caso no
evidencia solo la proporcidén semantica entre
los elementos compositivos principales
(lema y pictura), requisito para una correcta
comunicacion, sino también en su
composicion interna: en un monticulo central, un reloj de arena sobre el que se apoya un
cetro al que se enrosca una serpiente coronada; el motivo se refleja en dos espejos, uno
a cada lado. El emblema transmite la idea de que las acciones de gobierno (cetro)
asistidos por la prudencia (serpiente) deben realizarse teniendo en cuenta el pasado y
considerando el futuro (los dos espejos laterales). El lema, que se lee de abajo arriba,
estd en ldgica relacion con el contenido, ofreciendo una primera y necesaria pista para
su interpretacion correcta®. En suma, jerarquicamente la imagen sélo predominara
cuando ya sea conocida para el espectador y, generalmente, la palabra sirve para captar
el significado de la imagen por lo que ésta se subordina semanticamente a la primera.
No obstante, lema e imagen mantienen una continua reconexion por medio del receptor
en su camino hacia la comprension definitiva.

Centrandonos en el objeto en si, su integridad o perfeccion vendra dada por su
acabamiento, debe estar completo. Eso implica que no le falte nada pero que tampoco le
sobre, es justo lo que es. De ese modo, la idea de perfeccion estética incluye otras como
«limitacion», «finalidad propia» y «acabamiento» como es norma en la estética
manierista y barroca. También guarda consonancia con su epoca, concretamente con el
culteranismo y conceptismo, la dificultad adecuada, el siguiente de los criterios estéticos
que configurar la empresa.
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DIFICULTAD

Cuando decimos que la empresa «no sea tan obscura que sea menester llamar la Sibila
para entenderla, ni tan clara, que cualquier hombre vulgar la entienda» se llama a una
dificultad adecuada para alcanzar la ejemplaridad®. Esa relativa oscuridad del cuerpo
de la empresa implica, sin duda, un calculo por parte del artista que fusiona lo verbal
con lo iconico. Tengamos en cuenta que el
reto al ingenio es una técnica didactica de
gusto generalmente barroco, y
particularmente jesuita, basada en el recurso
psicologico de motivar mediante un sentido
oculto para que «el concepto queda mas
honda y persistentemente grabado en la
mente»>!. Esa fuerza de fijacion en la
memoria mediante la impresionabilidad del
animo puede ser comun a cualquier medio
visual que se lo proponga; ademas, el
emblema pretende potenciar el didactismo
mediante una expresion lo suficientemente dificil para atraer el ingenio sin caer en la
oscuridad. Por ejemplo, la idea que encierra la empresa sub clypeo («bajo el escudo»)®
es relativamente sencilla para un receptor que comprende el simbolismo del escudo
(querra) y el brazo con la rama de olivo (paz).

Obviamente, esa adecuacion de la dificultad se refiere a la relacion entre el elemento
verbal y el iconico. Aunque no se ha localizado ninguna referencia explicita, el sentido
comun dicta que es la eleccion de lo pictdrico la que se ajusta al mensaje, mas cercano
al texto, que se pretende transmitir. Para la eleccién correcta de la figura, «no se
representardn figuras fabulosas o raramente conocidas, ni que hayan menester
colores»®. Cuando se recomienda que se incluya figuras cercanas o conocidas parece
que se refiere a materiales o animales presentes en la cotidianeidad pero que en la
empresa estaran extraidos de su contexto habitual; como una invitacion para fijar la
atencion, esos elementos serian mas Utiles que invenciones del artista u objetos
irreconocibles. Por otro lado, el hecho de que el grabado no deba llevar ningun color
implica que no se represente nada que sin color no pueda ser identificado asi como la
anulacion de una de las mas importantes diferencias entre la pintura y la poesia®.

BELLEZA

Cuando se exige a la empresa que «tenga hermosa vista, la cual parece alegre y
muy hermosa» no se hace mencion sino a la obligatoriedad de que, desde el punto de
vista estético, debe ser grata la contemplacion. Ademas, «acompafiandola de estrellas,
soles, lunas, fuegos, aguas, verdes arboles, instrumentos mecanicos, animales
fantasticos, y gentiles pajaros»; estas se configuran desde una perspectiva de la
experiencia de lo bello, como «bellezas libres» en terminologia kantiana. Estas
intentardn no distinguirse entre la contemplacion de la belleza natural y la artistica para
adornar. Es decir, mediante figuras consideradas nobles y bellas en el imaginario de la
época se buscara lo «agradable», aquello que, como definira Kant, «place a los sentidos
en la sensacién»>>. No obstante, en este caso hablamos de un elemento accesorio a una
figura principal, cuyo numero debe ser reducido en aras de una mayor claridad
expresiva y una mayor agudeza del concepto expresado*. De ese modo, la obra aparece
con nitidez y evidencia, cualidades que deben ser percibidas por la razon. Formalmente,
lo bello es la proporcion justa que, como hemos visto, se realiza basicamente desde la
propuesta de claritas. Aunque el estatismo es frecuente, se recomienda aplicar una
sensacion de movimiento en las figuras, que diferenciarian las picturae de las empresas
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de aquellas jeroglificas; y es que la belleza consistira, en un primer estadio, en una
adecuacion de las figuras en una proporcion con el sujeto. En ese sentido, sera necesario
el empleo de cuerpos que puedan reproducirse facilmente en dibujos, pinturas o
esculturas, siendo precepto no contener figura humana; no obstante, como hemos
observado (emblema sub clypeo) si puede representar alguna parte del hombre (mano,
cabeza...) con funcién simbélica®’. Esa prohibicién de pintar al hombre en las empresas
tiene su base en un naturalismo moral y cristiano de raigambre medieval, pues la
naturaleza nos habla en lenguaje moral ejemplarmente en los animales®.

Vemos como la posibilidad de representar se cercena en orden al mensaje, que
justifica y condiciona la belleza en un doble itinerario: formalmente, por su clara
proporcionalidad, y haciendo uso de objetos adecuados a la finalidad moral. De hecho,
la ejemplaridad se levanta sobre comparaciones, parabolas y signos y «consiste su
artificio en la semejanza de lo natural con lo moral, explicada su transformacién o
conversion fingida del sujeto en el término asimilado»®. Por tanto, la belleza se
desdobla en una forma cerrada de raigambre clasicista o imitativa de la naturaleza y en
otra forma dindmica que sensibiliza la ensefianza para ajustarla a la politica mediante la
razon natural. Si el movimiento de la empresa constata la formacion de dos
orientaciones distintas es gracias a su obligada cercania con el simbolo:

“que I’embleme se rapproche des arts plastiques plutét que de I’expression

littéraire, como I’apologue et la fable. Il a un trait commun avec le symbole: sa

figurabilité. C’est 13, d’ailleurs, un caractere important car, a la différence de la
devise, I’embléme est essentiellement figuratif; il parle a la vue plutdét qu’a

I’esprit, il fascine le regard, il le fixe el c’est pourquoi on peut considérer que

I”historie de la peinture se rattache directement a celle de I’emblématique.”*

Esa fundamental figurabilidad, subyacente a la forma simbdlica, no es sino el
cuarto componente estético que veiamos en la propuesta de Giovio cuando decia «que
no conviene forma humanax» en orden a una correcta representatividad.

REPRESENTATIVIDAD

Como se ha observado, la proporcidn en que se combine el juicio y el ingenio
determinard una forma emblematica, que siempre mantendra el juego entre los dos
elementos. La presencia inevitable del ingenio en el proceso de recepcion es la
consecuencia de la presencia de una forma simbdlica, causa y efecto del destino del
mensaje. En tanto que maximas prudenciales, en los emblemas las figuras o las palabras
pueden declarar por si todo lo que significan, mientras que en las empresas la figura
dice una parte del mensaje y el texto explicativo otra. Lo importante es que en la
empresa, como juego de ingenio, las figuras estan aisladas, como figuras matematicas,
sin adorno. Es decir, mientras en la empresa todo es significativo, en los emblemas
podemos encontrar cierto ornato con motivos decorativos y artisticos. Por tanto, es en la
empresa donde el valor estético viene determinado desde el simbolo y su funcionalidad
directa. De hecho, la imagen del emblema disfrutdé de mayor libertad en su
configuracién iconografica frente a la normatividad que acomparfi6 a la elaboracion de
empresas. En ambos casos, puede delimitarse una serie de imagenes emblematicas
compartidas, que se distinguen en tres categorias: figuras naturales (aguila, ledn, rio,
roca...), figuras simbolicas (cuerno de la abundancia, caduceo de Mercurio...) y figuras
poéticas que representan un estado moral (imagenes tipificadas de virtudes, vicios,
pasiones...)*. Por tanto, vemos como entran en juego y conviven elementos realistas y
simbodlicos. En realidad, el emblema seria un ejemplo paradigmatico de como la
referencia se lleva a cabo por denotacion, nucleo de la representacion y no depende de
la semejanza.
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Como sefiala Goodman, «con independencia de su grado, la semejanza no es
condicion suficiente para la representacion. [...] para representar un objeto, un cuadro
tiene que ser un simbolo de él, tiene que ocupar su lugar, referirse a él; ningln grado de
semejanza serd suficiente para establecer la necesaria relacion de referencia»®.
Ademas, las imagenes que acompafian el emblema no denotan el objeto particular ni
colectivo sino en relacion con una idea preexistente, mediante una relacion simbolica.

En cuanto al realismo, su medida viene dada por la probabilidad de confundir la
representacion con lo representado, y de ningin modo puede confundirse con lo
mimético ya que «lo que cuenta aqui no es ya el grado en el que el cuadro duplica un
objeto, sino hasta qué punto el cuadro y el objeto, en condiciones de observacion
apropiadas para cada uno, provocan las mismas respuestas y expectativas»*®. Es decir,
el realismo no esta en la cantidad de informacion sino en la facilidad con la que se
transmite y para poder interpretar el emblema, donde el realismo se ha alterado,
necesitaremos usar correctamente unas normas de interpretacion. Lo caracteristico del
emblema es que esas normas de recepcion vienen determinadas por el intelecto.

Una vez examinados sus componentes desde un punto de vista artistico, estamos
en condiciones de evaluar el género emblematico, en particular la empresa, a partir de
criterios estéticos.

LA EMPRESA COMO OBRA DE ARTE

Si algo caracteriza a la empresa es su funcion simbolica. Ademas de ejemplificar
la capacidad humana para crear cultura, el emblema como simbolo es «un contenido
individual, sensible, que sin dejar de ser tal, adquiere el poder de representar algo
universalmente valido para la conciencia»**. Como hemos visto, en el emblema el
simbolismo es esencialmente dinamico y tiene una funcion fijadora de un contenido
universal valido para la conciencia. Por otro lado, con el emblema tenemos un ejemplo
del proceso, que culminard durante la llustracion, por el que el simbolo comienza a
desdoblarse en una orientacién subjetiva, como forma de expresion, y otra objetiva, que
devienes de la primera, como forma de intuicion. No obstante, el «caracter especifico»
del emblema es que no se ha conformado totalmente bajo el principio de la
configuracién libre ya que se apoya en topicos linglisticos de raigambre clasicista (lo
gue se quiere hacer ver) para la autorizacion de la imagen.

Por tanto, su finalidad es hacer ver algo de una determinada manera y ahi, como
se ha sefialado, cobra importancia el criterio de la dificultad. En ese sentido, cuando
junto al cuerpo del emblema entra en juego el mote o lema podemos relacionar los
conceptos heideggerianos de claridad (lichtung), desocultamiento, y evento (ereignis).
La recepcion del género emblematico recuerda a Heidegger, no porque lo que se
desvele sea una esencia ni se presente un nuevo mundo, sino porque el lenguaje poético
que hemos observado es un mediador de la verdad en un radical «fundar», «hacer
aparecer el mundo como mundo», en el sentido de que el hombre debe estar atento con
sus sentidos e inteligencia. Sélo el intelecto tiene la capacidad de «leer» dentro de la
realidad la verdad, de hacer realidad la verdad.

El problema es si la obligada destinacion mdltiple conlleva la necesidad de
vulgarizar el género. En ese sentido, considero oportuna la propuesta de distinguir la
utilidad pragmaética entre los monosignicos, los plurisignicos alegéricos y los
plurisignicos narrativos, con distinto grado de legibilidad y dispositivos aclaratorios;
como sefiala Ledda

“Concedo el privilegio, en este caso, al texto iconico a expensas del verbal, pero

sin independizarlo de su esencia conceptual y de su finalidad, considerando que,

como ya he indicado, en los aparatos y en las fiestas el texto iconico es el que
llama la atencién y tiene que ser el si mismo impresivo.”*
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De ese modo, el emblema ejemplificaria como la contemplacién de la obra y el
razonamiento critico-interpretativo no son sino distintos aspectos del proceso de
interpretacion. Esa necesidad de una hermenéutica es consustancial con la funcion
primera de la empresa, donde la fusion del cddigo visual con el linglistico permite
distinguir nitidamente el simbolo sensorial (el conjunto fisico de ambos elementos), el
«objeto estético» como mensaje (la suma semantica de ambos elementos) y el contexto
general en que se emite (la monarquia absolutista del barroco). La invitacién de la
empresa a una definicion funcional nos acerca al punto clave del presente estudio: la
consideracién de su cualidad artistica. Si desde la propuesta de Cassirer de forma
simbolica el emblema podia considerarse arte, no sucede asi desde la Optica de otras
visiones como la «forma significante» de Clive Bell, para quien es condicion necesaria
y suficiente para considerar algo como arte es, haciendo abstraccion del elemento
representacional y referencial, una combinacion particular de lineas, formas y colores
que despierta una emocion estética*®.

Considero oportuno apelar en este punto a la nueva definicién funcional de
Goodman, para quien un objeto se convierte en una obra de arte sélo cuando funciona
como un simbolo de una manera determinada. EI género emblematico no sélo se ajusta
a esta propuesta sino que la propia empresa seria un ejemplo de experiencia estética,
pues como hemos observado en el andlisis de sus caracteristicas:

“Tenemos que utilizar gran parte de nuestra experiencia y muchas de nuestras

habilidades y éstas, a su vez, pueden verse transformadas por el encuentro

estético. La “actitud” estética es incansable, exploradora, heuristica —se trata
menos de una actitud que de una accion: creacion y re-creacion.”*’

Y es que, como sefiala Goodman, la cantidad o intensidad del placer no puede
ser un criterio estético cuando lo que cuenta es el placer «objetivado», el placer que
leemos en el objeto como una propiedad suya. En ese sentido, la empresa seria un
ejemplo claro de que no se puede distinguir el objetivo cientifico como conocimiento
del objetivo estético como satisfaccion, principio basico del arte para Goodman:

“Obtener conocimiento y satisfacer la curiosidad son cosas tan parecidas que
tratar de hacer una sin hacer la otra seria del todo forzado. Cualquiera que
consiguiera buscar la satisfaccion sin buscar el conocimiento probablemente no
obtendria ninguna de las dos cosas mientras que, por otro lado, rehusar cualquier
sentimiento de anticipacion o satisfaccion impediria estimular la
investigacion.”*®

Por tanto, el género emblematico seria un representante privilegiado de esa
postura por su requerimiento de una satisfaccion ética derivada de un entendimiento
estético. Al mismo tiempo la presencia simultanea de perceptos y afectos en la literatura
emblematica invita a una mirada acorde con la propuesta estructuralista. En ese sentido,
el emblema en si seria un objeto artistico en tanto que bloque de sensaciones compuesto
de perceptos y afectos, teniendo presente que los perceptos, independientes de quienes
los experimentan, ya no son meras percepciones, y que los afectos ya no son
sentimientos o afecciones sino que desbordan la fuerza de aquellos que pasan por ellos.
En ese sentido, dado que el emblema responde a la exigencia de sostenerse por si
mismo, podemos hablar, en sentido estructuralista, de «monumento»*. Si en el acto del
monumento la sensacion no se realiza en el material sin que el material se traslade por
completo a la sensacion, en el caso del emblema o la empresa, es la propia sensacion
quien realiza el trabajo de composicion apoyada en la intelectualidad. A su vez, ésta
conduce a un pensamiento conceptual y funcional a través de la sensacién, y todo ello
sin problemas de interferencias. En ese sentido, la forma emblematica, al identificar la
idea intuitiva con la expresion, podria situarse cerca de la propuesta crociana de arte
como «intuicion del sentimiento». EI objeto visible, artistico, no es la expresién misma,
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gue se encuentra en la idea imaginativa previa y en la recepcion adecuada. Esa
necesidad de dialogo con la materia, la susodicha vertiente dindmica de la empresa,
recuerda a su vez el concepto de «forma formante» de Eco, donde la obra existe
potencialmente completa como guia de su propia realizacién empirica™.

Si desde una perspectiva crociana es imposible una coincidencia entre la unidad
de la obra y sus multiples ejecuciones porque el espiritu crea nuevas obras o reevoca lo
creado, el caso del emblema invita a una concepcion préxima a la «gnoseologia de la
interpretacion» de Pareyson donde «el mismo proceso cognoscitivo se realiza como
intercambio continuo entre los estimulos que la realidad ofrece como “brotes” y las
propuestas que la persona expone acerca del brote para clarificarlo en forma»®*. No
obstante, el emblema buscara una recepcion mecanica con una forma terminada y
definitiva, cerrada, buscando una objetividad realista de tipo clasico.

Para concluir la valoracion de la emblematica como género artistico, no puedo
dejar de destacar como el emblema responde a un objeto estético desde el momento en
que, segun la posterior distincion de Kant, estd mas cerca de un juicio reflexionante desde
lo particular que del juicio 16gico o determinante si bien mantiene ciertas peculiaridades
esenciales. Si algo debemos tener en cuenta es la capacidad del emblema para aglutinar
en su seno todos los componentes relacionados con el sentimiento de placer. Como
sefiala Kant en el apartado «Nota general a la exposicion de los juicios estéticos
reflexionantes»? un objeto que suscite placer se ha de contar: o entre lo agradable, o lo
bello, o lo sublime, o lo bueno (honestum). El aspecto agradable ya ha sido tratado
anteriormente, si bien conviene sefialar que el emblema no se queda en el mero goce,
sino que, a diferencia de lo que entendia Kant por agradable (jucumdum), aporta un
componente de instruccion, cultiva. En cuanto a lo bello, en el sentido de pulchrum,
también hemos visto como el emblema concibe la belleza placentera como una
condicion necesaria para la comprension y extraccién de conceptos que, l6gicamente, se
relacionan con «lo bueno». Kant se refiere a lo bueno en el sentido de honestum, como
lo absolutamente bueno, objetivo. EI emblema es un principio a priori, no derivado de la
experiencia, pero es subjetivo porque la ley que se colige no obliga absolutamente. En el
emblema esa subjetividad vendria dada mas que por la posible interpretacion, reducida a
dos posturas (correcta o incorrectamente), por la posibilidad de aceptarla 0 no como
principio moral, por la toma de conciencia individual. Aunque sin duda se trata de una
estética de la moralidad, la condicion kantiana de que haya una modificacion de estado en
el receptor de lo (absolutamente) bueno no la encontramos en ninguna de las fases de
recepcion del emblema: ni en el primer momento sensitivo, ni en el posterior cognoscitivo.
En realidad, estamos ante la problematica disyuntiva entre ética y estética como facultades
diversas del espiritu y el propio Kant mantendra sus reservas respecto a la posible analogia
entre ambas. No obstante, ya en el emblema encontramos un ejemplo de acceso a lo
suprasensible, noumenal. Asi, llegamos a la ultima de las categorias mencionadas y que
serd de suma importancia para el idealismo aleman: «lo sublime». De igual modo que lo
pictorico nunca podra reproducir la impresion de sublimidad que se experimenta ante
los espectaculos de la naturaleza, veremos como el emblema puede llegar a representar
nuestra experiencia del sentimiento de lo sublime.

Lo sublime sera definido como aquello «gque place inmediatamente por su
resistencia contra el interés de los sentidos», como aquello que nos obliga, al contrario
que el desinterés de lo bello, «a estimarlo altamente, incluso contra nuestro interés
(sensible)»; pero, sobre todo, serd descrito como «objeto (de la naturaleza) cuya
representacion determina el espiritu a pensar la inaccesibilidad de la naturaleza como
exposicion de ideas»>®. En este punto, parece que la emblematica no tendria nada que
ver con lo sublime; sin embargo, aunque no se trate de un objeto de la naturaleza
(fisica), si encontramos casos donde un emblema se sirve del objeto maximo de la

105



naturaleza (espiritual) para conseguir un efecto similar al que Kant atribuira a lo
sublime. Valga el siguiente ejemplo, donde la evocacion suprasensible alcanza el
méximo de trascendencia®”.

Aparte del contenido filoséfico escéptico y su riqueza conceptual, nos interesa el
efecto de asentar en la conciencia. Mediante la calavera como signo y mecanismo
alegorico se transmite la  melancolia,

reduciendo la cuestion a un sentido vital y | - S e e T
trascendente. Sin duda, la calavera no es una J < (omieny

figura mas, como signo tiene mas fuerza que | .. [ A T5T

otros objetos evocados en la emblematica. Pero SO

lo que de verdad interesa es ver como el @} 1|

emblema, a pesar de estar confeccionado por el e
hombre, presenta todos los componentes que { «. é\ PRI
Kant atribuira a lo sublime: conduce al sujetoa -~ | g W

un estado de suspension por excederle y
sobrepasarle; esa sensacion de amenaza se
relaciona con la propia insignificancia humana
y el modo de elevarse es recurriendo a la moralidad. De ese modo, el infinito se hace
finito, y los dualismos (razon- sensibilidad, moralidad-instinto, noumeno-fendGmeno)
guedan superados produciendo en el sujeto un goce donde estética y ética encuentran su
sintesis.
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! Para una revision de los antecedentes, ver Juan Manuel Diaz de Bustamante («Sobre
los origenes del emblema literario: lemmata y contexto», en Literatura emblematica
hispanica, | Simposio Internacional, La Corufia, septiembre 1994, Sagrario Lopez Poza
(ed.), A Corufa, Universidade da Corufia, 1996, pp. 61-73) y José Antonio Maravall
(«La literatura de emblemas como técnica de accion socio-cultural en el Barroco», en
Estudios de Historia del pensamiento espafiol. El siglo del Barroco. Vol. 111, Madrid,
Centro de Estudios Politicos y Constitucionales, 1999, pp. 197-223).

? Para las obras fundamentales en cada pais, ver Gotz Pochat, Historia de la estética y la
teoria del arte. De la Antigtiedad al siglo X1X, Akal, Madrid, 2008, p. 326.

% Juan Manuel Diaz de Bustamante, «Sobre los origenes del emblema literario: lemmata
y contexto», en Literatura emblematica hispanica, |1 Simposio Internacional, La
Corufia, septiembre 1994, Sagrario LOpez Poza (ed.), A Corufia, Universidade da
Coruia, 1996, pp. 61-73.

Diaz de Bustamante, 1966, p. 66.

* Citado en Diaz de Bustamante, (Ibid., p. 64), que traduce desde el latin: Est compositio
figurae & lemmatis, ultra propiam rei significationem, mediante illa, figurate
repraesentans conceptum aliquem nostrum particularem et ordinatum.

> Diccionario de Autoridades. Se ha modernizado la grafia.

® Erwin Panofsky, Tiziano: problemas de iconografia, Madrid, Akal, 2003, p. 36.

" Ver Christian Bouzy, «El emblema: un nuevo lugar estético para los antiguos éticos»,
en Criticon, 58, 1993, pp. 35-45.

® A la pictura le acompafia la siguiente declaracion: Molti in diverse eta dotti Pittori /
Continuando infino a tempi nostri / Han dimostro in disegni e bei colori / Quanto con la
natura |"arte giostri / E giunti furo al sommo de gli honori / E tenuti fra noi celesti
nostri / Ma TITIAN merce d"alta mesura / Vinto ha I"arte I"ingegno e la Natura.

¥ Tengamos en cuenta que mas alla del barroco histérico, lo Barroco se presenta como
algo supratemporal, como una categoria o constante histérica, un edn en terminologia
orsiana, en contraposicion con lo clasico. Ver Eugenio D Ors, Lo barroco, edicion de
Angel d “Ors y Alicia Garcia Navarro d"Ors, Madrid, Tecnos / Alianza, 2002, pp. 65-
67.

193 Antonio Maravall, Teoria espafiola del Estado en el siglo XVII, Madrid, Centro de
Estudios Constitucionales, 1997, p. 50.

1 Para un examen de la fuerza de empresas y emblemas para constituir un sistema de
valores, ver John H. Elliot, Lengua e imperio en la Espafia de Felipe 1V, Salamanca,
Ediciones Universidad de Salamanca, 1997, pp. 15-18. En cuanto al empleo del
emblema como reflejo de la melancolia y nihilismo, donde el emblema hominem te esse
cogita, que veremos mas adelante, se erige como compendio filosofico de toda una
época, ver Fernando Rodriguez de la Flor, Barroco. Representacion e ideologia en el
mundo hispanico (1580-1680), Madrid, Catedra, 2002, pp. 48-49.

12.J. Antonio Maravall, La cultura del Barroco, Barcelona, Ariel, 1990, p. 184. En ese
sentido, algunos criticos han interpretado la literatura emblematica espafiola como una
vision conservadora, anclada en las interpretaciones trascendentes y moralizantes del
Medievo.

13 Como sefiala Baltasar Gracian, «Es gran método de ensefiar, juntar lo Gtil con lo
dulce» (Arte de ingenio, Tratado de la Agudeza, ed. Emilio Blanco, Madrid, Céatedra,
1998, discurso XLIII, pp. 379-385).

1 Gotz Pochat, Historia de la estética y la teoria del arte. De la Antigiiedad al siglo
X1X, Akal, Madrid, 2008, p. 324.
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> Fernando Rodriguez de la Flor, «El régimen de lo visible», en Verso e imagen. Del
Barroco al Siglo de las Luces, José Maria Diez Borque (ed.), Madrid, Comunidad de
Madrid, 1993, p. 268.

18 para un analisis, con varios ejemplos, de este sistema de comunicacion, ver Fernando
Gonzéalez Mufioz, «El emblema como sistema de comunicacion», en Estudios sobre
literatura emblematica espafiola, ed. Sagrario Lopez Poza, La Coruiia, Sociedad de
Cultura Valle Inclén, 2000, pp. 155-166.

17.J. Antonio Maravall, La cultura del Barroco, Barcelona, Ariel, 1990, p. 174.

18 3. Antonio Maravall, Teoria espafiola del Estado en el siglo XVII, Madrid, Centro de
Estudios Constitucionales, 1997, p. 47; en la misma obra (pp. 47-71) puede consultarse
el habitual empleo durante la época de la literatura de emblemas como técnica para fijar
la voluntad por parte de los escritores politicos. Asimismo, el estrecho parentesco entre
teatro barroco y emblemas en puede verse, por ejemplo, en Pilar Pedraza, «Breves notas
sobre la cultura emblematica barroca», en la Revista Saitabi, XXVIII, 1978, pp. 181-
192.

19 José Antonio Maravall, La cultura del Barroco, Barcelona, Ariel, 1990, pp. 173y ss.
20 3. Antonio Maravall, Teorfa espafiola del Estado en el siglo XVII, Madrid, Centro de
Estudios Constitucionales, 1997, p. 32.

21 \Jer Christian Bouzy, «El emblema: un nuevo lugar estético para los antiguos éticos,
en Criticdn, 58, 1993, pp. 35-45.

22 Marcelino Menéndez Pelayo, Historia de las ideas estéticas en Espafia, Madrid,
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas, 1974.

23 \er Javier Pizarro Gémez y José Julio Garcia Arranz, «Teoria y préactica de la imagen
de las imprese en los siglos XVI y XVII», en Emblemata aurea. La emblematica en el
arte y la literatura del siglo de oro, Rafael Zafra y Joseé Javier Azanza (eds.), Madrid,
Akal, 2000, pp. 189-207.

2% En ese sentido, el Arte Poética Espafiola de Rengifo es considerado el primer tratado
donde explica los géneros de literatura visual; ver Pérez Pascual, Angel, «La teoria
emblematica en el Arte Poética Espafiola de Rengifo y Vicens», en en Literatura
emblematica hispéanica, | Simposio Internacional, La Corufia, septiembre 1994,
Sagrario Lopez Poza (ed.), A Corufia, Universidade da Corufia, 1996, pp. 569-577.

2> Aron Kibédi Varga, «Criterios para describir las relaciones entre palabra e imagen»,
en Literatura y pintura, Antonio Monegal (comp.), Madrid, Arco, 2000, pp. 109-135 (p.
112).

26 Umberto Eco, La definicion del arte, R. de la Iglesia (trad.), Barcelona, Destino,
2002, p. 267.

2" La cursiva es nuestra. El testimonio de estas normas establecidas por Paolo Giovio a
mediados del siglo XV es recogido en Garcia Arranz y Pizarro en «Teoria y practica de
la imagen de las imprese en los siglos XVI 'y XVII», op. cit., p. 189.

28 Ya Santo Tomés de Aquino indicaba como pulcra sunt quae visa placent («bellas son
las cosas que vistas agradan»), siendo las caracteristicas de la belleza la integridad o
perfeccion, la proporcionalidad o armonia y la claridad. Ademas, como en el caso del
emblema, toda belleza es formal para el aquinate; los atributos de belleza y bondad son
idénticos y la primera estaria orientada hacia lo cognoscitivo.

2% El lema que se lee es Quae sint, quae fuerint, quae mox ventura trahantur: «lo que es,
lo que ha sido, lo que pronto serd». Ver Diego de Saavedra Fajardo, Empresas politicas,
Madrid, Catedra, 1999, Empresa 28.

%0 | 6pez Pinciano (Filosofia antigua poética, pp. 296-299) da una férmula para
conjugar ejemplaridad y dificultad: el emblema debe «no ser tan claro que todos lo
entiendan, ni tan oscuro que de muchos sea mal entendido».
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31 Emilio Orozco, Manierismo y Barroco, Madrid, Catedra, 1975, p. 119, nota 76.
Enfatizando esa postura, sefialara siglos mas tarde Barthes que, frente a lingistas,
arquedlogos e historiadores que insisten en una funcién comunicativa, «la cryptographie
serait la vocation méme de I"écriture» (Roland Barthes, Le plaisir du texte précédé de
Variations sur I"écriture, Paris, Editions du Seuil, 2000, p. 29).

32 \Ver Diego de Saavedra Fajardo, Empresas politicas, Madrid, Catedra, 1999, Empresa
98.

%3 Citado en J. Antonio Maravall, Teoria espafiola del Estado en el siglo XVI1, Madrid,
Centro de Estudios Constitucionales, 1997, p. 51.

3 \Ver Wendy Steiner, «La analogia entre la pintura y la literatura», en Literatura y
pintura, Antonio Monegal (comp.), Madrid, Arco, 2000, pp. 25-49.

*® Immanuel Kant, Critica del Juicio, Madrid, Espasa-Calpe, 1981, p. 104.

% para una valoracién del poder alegérico de la representacion animal, ver Jests Maria
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